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Over vormgeving
Het uitzicht van mensen en dingen blijkt 
alsmaar belangrijker, en de aanmaak 
ervan wordt meer en meer toevertrouwd 
aan specialisten-ontwerpers. Omgeven 
door spektakel enerzijds en ‘design’ 
anderzijds, komt ook de kunst - kunst 
die ‘zichzelf wil zijn als ‘ware schoon­
heid’, als revelerend beeld, als kritisch 
commentaar - in de problemen. Wat 
doet de vorm? Wat betekent de vorm? 
Staat daar - voor de kunst en voor de 
wereld - iets op het spel? Dit nummer 
van De Witte Raaf groepeert enkele 
teksten die aspecten van deze vraag for­
muleren. Camiel van Winkel opent met 
een beschouwing over de praktijk van 
‘totale vormgeving’ en de controle die 
deze impliceert Fredie Floré portret­
teert het gedachtengoed van de Vlaamse 
designcriticus Karei Elno tegen de ach­
tergrond van de huidige afwezigheid 
van een sociaal-politieke kritiek van het 
gebruiksvoorwerp en het interieur. Sven 
Lütticken confronteert de designkunst 
van Jorge Pardo en Tobias Rehberger 
met modernistische opvattingen en po­
gingen om kunst, decoratie en binnen­
huisinrichting op elkaar te betrekken. 
Jouke Kleerebezem, tenslotte, geeft aan 
hoe de traditionele idee van vormgeving 
als een expressieve handeling die bete­
kenis verleent aan de materiële werke­
lijkheid, haar geldigheid verliest in de 
informatiesamenleving. Na kunst en tra­
ditioneel design is er nood aan nieuwe 
vormen voor de onhanteerbare infor­
matiestroom.
Het tweede thema van dit nummer is de 
tentoonstelling en de catalogus Kijk, 100 
jaar hedendaagse kunst van Thierry de 
Duve. De Duve ontwikkelt de relatie tot 
het publiek vanuit een analogie met het 
spreken: de kunst richt óch tot iemand. 
Wat gebeurt er wanneer we kunst be­
schouwen vanuit het standpunt: zich tot 
iemand richten? Hoe kunnen de 
toegankelijkheid en het openbaar ka­
rakter van kunst vanuit deze optiek 
herdacht worden? Aansluitend bij de 
bespreking van Kijk en een interview 
met De Duve publiceert De Witte Raaf 
de vertaling van L’image naturelle van 
Marie José Mondzain. Deze tekst uit 
1995 vat de beeldopvatting samen van 
deze specialiste van de vroeg-christe- 
lijke en de byzantijnse beeldleer, die 
vanuit deze achtergrond ook nadenkt 
en schrijft over de condities voor het 
beeld vandaag. Mondzains gedachten­
goed vormt een belangrijke referentie 
voor De Duve’s tekst
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Koning Midas in Wonderland

Centrale hal van het ABN AMRO-hoofdkantoor in Amsterdam-Buitenveldert, foto: Leo van Velzen

Camiel van Winkel

Vormgeving is een gevoel. In Nederland is 
het een nationaal gevoel. Mensen, omge­
vingen, steden, voorwerpen, gebouwen, 
processen - alles en iedereen geeft er blijk 
van een visuele geldingsdrang die vijftien 
jaar geleden nog als onkies kon worden 
afgewezen. Dit veruiterlijkte zelfbewust­
zijn lijkt de laatste gemeenschappelijke 
modus van uitwisseling tussen burgers, 
instituties en bedrijven. Het geloofsartikel 
van de visuele differentiatie is het enige 
wat Blokker en Zeeman nog met de Bijen­
korf verbindt, het Nederlands Elftal met de 
Nederlandse Spoorwegen, de Evangelische 
Omroep met Club Seventeen en Adriaan 
Geuze met Jan des Bouvrie. Nu de 
egalisering van de maatschappij en de 
emancipatie van het individu praktisch tot 
de eindstreep zijn volbracht, kan niets en 
niemand nog overleven zonder zich van 
zichzelf bewust te zijn en dit bewustzijn 
ook als iets herkenbaars uit te dragen. Na 
dertig jaar trainingen en therapie heeft het 
bewustwordingsproces zijn paradoxale 
omslagpunt bereikt: mijn identiteit is niet 
langer wat ik ‘inhoud’ maar hoe ik ‘vorm­
geef aan mijn bestaan - wat ik communi­
ceer naar mijn omgeving, welke signalen 
ik uit laat gaan. In de aangestampte klei- 
kelder die Nederland is, biedt vormgeving 
de beste garantie voor instant-her- 
kenbaarheid. Ook instellingen en overhe­
den hebben deze gouden formule ontdekt 
en manifesteren zich naar het model van

commerciële bedrijven, die vanouds ex­
pert zijn in de omgang met labels en logo’s.

De euforie omtrent het exportsucces 
van Nederlandse topvormgevers en top­
architecten zou gemakkelijk de aandacht 
kunnen afleiden van de breedte van het 
fenomeen. Een dikke laag vormpjes, vlak­
jes en kleurtjes is over het landschap heen- 
geschoven. Luifels, erkers, drempels, scher­
men, perken, parken, paden, paaltjes, plei­
nen, bakken, bussen, trams, terrassen, con­
tainers, profielen, groenbuffers, zee­
weringen, markeringen, afwerkplaatsen, 
wildviaducten, bedrijfsterreinen, meubel­
boulevards, zandverstuivingen, bloem­
bollenvelden, recreatiegebieden, ecologi­
sche zones... In hun officieel erkende kunst­
matigheid worden het stads- en het natuur­
landschap voortdurend opnieuw ingericht, 
aangekleed en opgetuigd. Dat vormgeving 
als een laag make-up over het landschap 
ligt, is te zwak uitgedrukt: het landschap is 
zélf veranderd in een beautycase - een 
schminkdoos voor public relations.

En nog is het niet genoeg. Overheid en 
bedrijfsleven maken plechtige afspraken om 
te streven naar een hogere ‘beeldkwaliteit’ 
van de openbare ruimte. Vormgeving wordt 
met vormgeving bestreden. Tegelijkertijd 
komt die openbaarheid zelf steeds meer 
onder druk te staan. De privatisering in de 
stedenbouw en in het beheer van de open­
bare ruimte is zo ver gevorderd dat de over­
heden veel van hun invloed op de ruimte­
lijke ontwikkeling zijn kwijtgeraakt. Een 
overmaat aan vormgeving dient ter camou­
flage van dit gemis. Nieuwbouwwijken die 
in het kader van het Vinex-beleid verrijzen, 
hebben het karakter van afgesloten beeld­

composities, gericht op uiterlijke verleiding 
en visueel avontuur. [1] Projectleiders zijn 
afhankelijk van private ontwikkelaars om 
nog iets van hun maatschappelijke doelstel­
lingen gerealiseerd te zien. Een integrale 
planning op regionale schaal ontbreekt 
meestal geheel, en ruimtelijke ordening blijft 
beperkt tot het ordenen van visuele referen­
ties. Exemplarisch is de enkele jaren gele­
den voltooide woonwijk Nieuwland in 
Amersfoort. Verscholen achter een vijf tot 
negen meter hoge geluidswal, is de wijk 
opgedeeld in vier sectoren met elk hun ei­
gen 'beeldreferentie', ontleend aan de vroeg 
twintigste-eeuwse architectuur. Het gamma 
bestrijkt de klassieke moderniteit van 
Dudoks Witte Dorp in Eindhoven; de so­
bere strakheid van de Siedlungen in 
Frankfurt en Berlijn; de zware sculpturaliteit 
van de Amsterdamse School; en tenslotte de 
traditionelere stijl van de Haagse School. 
Het resultaat is een porseleinkast van visu­
eel en pseudo-historisch bewustzijn, die de 
relatieve weelde uitstraalt van een waren­
huis vol trendy meubilair. Het design van de 
woning is opgenomen in het pakket van de 
geïndividualiseerde leefstijl. Aspirant- 
bewoners kunnen kiezen uit vier aroma’s, 
overeenkomstig de eigen identiteit. In 
Nieuwland koopt men een huis zoals men in 
de supermarkt een deodorant uitkiest.

Exces van onzichtbare geesten

De deken van vormgeving en visualiteit die 
over het landschap is komen te liggen, moet 
niet als een autonoom verschijnsel worden 
beschouwd. Zij vormt eerder het zichtbare 
effect van de accumulatie van iets onzicht-
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baars: kapitaal. De economische groeispurt 
van de laatste jaren valt samen met het 
schijnbare ‘verdwijnen’ van het geld. Ter­
wijl het bankpapier ooit als fetisj de wereld 
in kwam om de materialiteit van goudstaaf 
en zilvermunt te vervangen, beleven we nu 
“de langzame verdwijning van de materiali­
teit van de fetisj zelf.” [2] Steeds meer fi­
nanciële transacties verlopen elektronisch, 
steeds meer geldstromen zijn geautomati­
seerd. De dynamiek van plastic geld, elek­
tronisch bankieren, flitskapitaal en e-com- 
merce doet de reële economie veranderen in 
een virtuele. Voorheen vormde de effecten­
beurs een afspiegeling van de bedrijfs­
economie, nu zijn de rollen eerder omge­
draaid. De invloed van aandelenkoersen op 
de operationele strategie van bedrijven is 
groter dan ooit. Iedere beursgenoteerde on­
derneming heeft als hoofdprioriteit het te­
vreden stellen van de aandeelhouders. Be­
drijven die nog nooit winst hebben behaald, 
gebruiken hun hoge beurskoers om te 
expanderen: ze kopen concurrenten op die 
ze niet met geld maar met aandelen betalen. 
Rijkdom en bezit veranderen in iets 
onwezenlijks, iets dat nergens meer op vast 
te pinnen is. Naarmate dit spook van de 
virtualiteit de economie sterker in zijn greep 
krijgt, groeit de behoefte aan een vertaling. 
De vertaling die nu domineert is geen mate­
riële maar een visuele: het vluchtige kapi­
taal wordt niet in goederen omgezet maar in 
de vormgeving van goederen - een visueel 
exces dat als overwaarde functioneert.

De lobby van het nieuwe ABN- 
AMRO-hoofdkantoor in Amsterdam- 
Buitenveldert is vol van een dergelijk “exces 
van onzichtbare geesten”. [3] De enorme 
ruimte is tot de rand toe bezwangerd met de 
gedematerialiseerde fetisj van het kapitaal, 
door Slavoj Zizek omschreven als “een on­
zichtbaar spookachtig ding, dat alleen in 
zijn effecten kan worden waargenomen”. [4] 
De inrichting, het meubilair, de vloer- 
betegeling, de kunstvoorwerpen - alles drukt 
een overdaad aan visueel bewustzijn uit. 
Deze weelde voor het oog suggereert echter 
ook een wanhopige graad van wens­
vervulling. Is de bankmanager misschien 
een hedendaagse Koning Midas, die alles 
wat hij aanraakt doet veranderen in design?

De museale uitstraling van de lobby 
valt moeilijk te rijmen met het beeld dat 
deze bank van zichzelf verspreidt via 
commercials en advertenties — beeld 
waarin de nadruk ligt op dienstverlening en 
efficiëntie met een menselijke toets. Het 
aura van de lobby staat geheel los van dat 
publieke imago en lijkt eerder gedicteerd 
door de gewenste aansluiting bij een inter­
nationale standaard. Hier komen dan ook 
geen gewone klanten van de bank voor een 
kastransactie, een verzekering of een hypo­
theek. Het selecte bezoek dat zich meldt aan 
de balie en wordt toegelaten tót de hal en de 
liften, bestaat uit het internationale top­
kader van de financiële wereld, overgevlo­
gen uit Frankfurt, Londen of Singapore. Het 
systeem dat deze uitwisseling reguleert is 
volkomen gecodeerd en afgesloten. Een 
onaangekondigd bezoek aan het hoofdkan­
toor is ondenkbaar. Alle afspraken staan 
centraal geregistreerd. Men kleedt zich vol­
gens een code en krijgt een pasje met een 
code waarmee de toegang is geautoriseerd. 
Dit stelsel van afspraken en procedures heeft 
het karakter van een geïntegreerde verza­
meling filters, die het uitwisselingsverkeer 
niet stroever maar juist soepeler maakt door­
dat allerlei maatschappelijke ruis wordt uit­
gesloten en weggeleid.

Onder de betekenissen die in dit ver­
band zijn toe te schrijven aan de overdadige 
vormgeving van de lobby, springen er en­
kele naar voren. De vormgeving drukt uit 
dat aan alles is gedacht; dat geen detail aan 
de aandacht heeft kunnen ontsnappen. Hier­
mee bevestigt zij indirect het regime van de 
permanente surveillance en controle. De 
crux is dat bij deze visuele overprikkeling 
straf en beloning met elkaar samengaan: de 
opgepoetste weelde vormt zowel een stimu­
lans om ongewenst gedrag te onderdrukken 
als een bonus voor de volmaakte zelfbe­
heersing.

Tussen plastic en goud

De overmaat aan visualiteit propageert de 
gewenste onderdrukking van tactiele im­
pulsen. Er lijkt inderdaad sprake van een 
‘Koning Midas Syndroom’: lichamelijk 
contact moet worden vermeden of in elk 
geval tot een minimum beperkt. Om in het 
kantoor te geraken hoeft men geen ander 
fysiek contact te maken dan via de plastic 
identiteitskaart die door een optische gleuf

Twee bestuursleden van het advocatenkantoor Nauta Dutilh.
Alu Chairs ontworpen door Charles, en Ray .Eames, foto: Walter Herfst

wordt gehaald. Alles wat deze mensen aan­
raken verandert toch in ‘ goüd’, op die eigen­
schap worden ze althans geselecteerd. In het 
hart van dit gebouwencomplex bevindt zich, 
naar analogie met de klassieke schatkamer, 
de Dealing Room van de bank, waar het 
grote geld wordt verdiend. Maar het plastic 
pasje waarmee het personeel binnenkomt 
-de interface tussen mens en gebouw- 
vormt ook een aanwijzing voor het feit dat 
het goud als fysieke substantie en materiali- 
sering van de rijkdom definitief achter de 
horizon is verdwenen. De karakteristieke 
substantie van de virtuele economie is plas- 
tic — de grondstof voor pinpasjes en 
creditcards. Plastic roept associaties op met 
afval en goedkoop verpakkingsmateriaal; 
het staat daarmee aan het eindpunt van een 
lang proces van materiële regressie ten op­
zichte van de gouden standaard.

Bij de inrichting en aankleding van de 
centrale hal is gebruik gemaakt van materi­
alen die dat verval symbolisch moeten com­
penseren. Natuurlijk heeft men geen gou­
den kranen of deurklinken aangebracht 
- dat zou als een obsceniteit overkomen, 
aangezien het symbolisch tekort daarmee 
veel te direct zou worden blootgelegd. Het 
gaat juist om materialen met een relatief 
lage status, zoals staal, steen en leer, die zijn 
opgewaardeerd door middel van industriële 
veredelingsprocessen en zo een sublieme 
glans hebben verkregen. De paradox is dat 
deze veredeling de mythe bestendigt van 
een schone, ‘postindustriële’ economie 
- een economie die zich volledig richt op 
dienstverlening en toegevoegde waarden.

De op een prominente plaats geïnstal­
leerde kunstwerken van Donald Judd en Jan 
Dibbets dragen op hun manier ook bij aan 
deze systematiek. Judds wandsculptuur be­
staat uit tien gelijke eenheden van 
geanodiseerd aluminium met een intense 
kleur. De connotaties van massaproductie 
gaan op in een effect van materiële 
veredeling. Dibbets’ monumentale fotoserie 
refereert direct aan het idee van culturele 
opwaardering. Het betreft foto’s van motor­
kappen van auto’ s, die door hun uitvergroting 
en inkadering aanspraak maken op een ab­

Mi

stracte, schilderkunstige kwaliteit. Het op­
trekken van banale industriële massa­
producten naar het niveau van de beeldende 
kunst is een overbekend procédé, maar in 
deze omgeving krijgt het een bijkomende 
betekenis waar Dibbets’ poging tot ironie 
weinig aan kan veranderen; het glimmende 
blik van de carrosserieën representeert zo­
wel het gebrek aan substantie in de huidige 
consumptiecultuur als het scherm waarach­
ter die leegte wordt verborgen.

De vraag dringt zich op hoe de kunst­
werken van Dibbets en Judd zich verhouden 
tot de Barcelona-stoel van Mies van der 
Rohe, die eveneens een plaats heeft gekre­
gen in deze lobby. Het belang dat de inter­
nationale zakenwereld hecht aan design- 
meubilair komt in feite neer op het respec­
teren van collectieve afspraken over ‘kwa­
liteit’ . In lobby ’ s van banken en instellingen 
óver de hele wereld komt men deze klas­
sieke stoel uit 1929 tegen, net zoals men in 
kantoren en vergaderzalen altijd zal stuiten 
op exemplaren van de Alu Chairs van Charles 
en Ray Eames uit 1958. Meer dan om rede­
nen van comfort en gebruiksgemak, worden 
dergelijke signatuurmeubels waarschijnlijk 
verkozen vanwege de stabiliteit van hun 
waarde; hun kwaliteit is geen andere dan dat 
ze zich in de loop van decennia hebben 
bewezen. De Barcelona-stoel en de Alu 
Chairs figureren in de rol van overlevers die 
alle concurrentie definitief van zich hebben 
afgeschud.

Bedrijfscollecties van beeldende kunst 
-zo zou een hypothese kunnen luiden- 
vervullen in het algemeen een complemen­
taire functie. De investering in hedendaagse 
kunstwerken waarvan de duurzame waarde 
nog niet is vastgesteld, heeft een speculatief 
karakter; het ontbreken van een algemene 
consensus impliceert dat een bedrijf zich 
met kunst kan onderscheiden. De kunst­
collectie levert het zichtbare bewijs van de 
innovatieve geest van de onderneming, haar 
bereidheid om risico’s te nemen en buiten 
de gebaande paden te treden. Daarentegen 
staat het klassieke designmeubilair voor de 
stabiele ondergrond en de duurzaamheid 
van het bedrijfssucces, voor de betrouw­

baarheid van het raamwerk waarbinnen die 
innovatieve geest zich kan ontplooien.

Het is maar de vraag of deze veronder­
stelde rolverdeling tussen beeldende kunst 
en design in de huidige situatie nog bestaat. 
Een blik in de hal van het genoemde hoofd­
kantoor suggereert van niet. Het feit dat men 
met Judd en Dibbets heeft gekozen voor 
kunstenaars met een praktisch onaantast­
bare status, is daarbij niet eens het voor­
naamste. De conclusie dringt zich op dat 
hier het verschil tussen de symbolische func­
ties van kunst en design is verdwenen: beide 
registers dragen bij aan het exces van 
visualiteit en toegevoegde waarden dat een 
tegenwicht moet bieden aan de verdamping 
van de fetisj van het kapitaal.

Wie wil kan deze observaties zonder veel 
moeite extrapoleren naar de wereld buiten 
het bankgebouw. In de huidige fase van de 
geschiedenis laten alle cultuuruitingen zich 
herleiden tot een mediatiek fenomeen waarin 
de pure zichtbaarheid vooropstaat. Het ge­
volg is dat elke discipline - beeldende kunst, 
architectuur, stedenbouw, film, televisie, 
popmuziek, literatuur-, tendeert naar vorm­
geving. Kunstwerken en cultuurproducten 
worden in toenemende mate ‘ontworpen’ in 
plaats van ‘gemaakt’. [5] Dat geldt voor 
Madonna’s laatste CD en Jeroen Pauws 
nieuwe praatprogramma, even goed als voor 
Jeff Koons’ recente schilderijen en Lulu 
Wangs volgende roman. De beginselen van 
goed design hebben algemene geldigheid 
verworven. Een productiemodel domineert 
waarin alles draait om beeldvorming - dat 
wil zeggen om styling, codering, plaatsing 
en ordening, om doelgerichte, effectieve 
communicatie en herkenbaarheid. Het on­
derwerp van de beeldvorming is geschemati­
seerd tot iets wat men aanduidt als content.

Iets ontwerpen is iets visualiseren; iets 
visualiseren is iets overbrengen naar de vi­
suele media. Succes betekent zichtbaarheid 
en zichtbaarheid succes. Zij die zich niet 
conformeren aan dit model, zetten zichzelf 
automatisch op een achterstand. Daar is 
verder geen complot voor nodig. Wat on­
zichtbaar is, bestaat niet.

Noten

[ 1 ] Als aanvulling op de Vierde Nota over 
de Ruimtelijke Ordening (1988) verscheen 
in 1990 de Vierde Nota Extra (‘Vinex’). 
Daarin bepaalde de regering op welke 
locaties bij bestaande steden uitbreidings­
wijken mochten worden gebouwd, volgens 
het concept van de ‘compacte stad’. Het 
Vinex-beleid reguleert de bouw van 1 mil­

joen nieuwe woningen in de periode tot 
2015. Zie Camiel van Winkel, “Het is hier 
fantastisch. ” Leidsche Rijn en de zoetzure 
vruchten van Vinex, in: Archis 1, juli 2000, 
pp. 30-39.
[2] Slavoj Zizek, Het subject en zijn onbe­
hagen, Amsterdam/Meppel, Boom, 1997, 
p. 120.
[3] Ibid., p. 121.
[4] Ibid.
[5] Sommige beschouwers zien hierin aan­
knopingspunten voor een nieuw radicaal pro­
gramma. Vgl. Max Bruinsma, Elke kunste­
naar is een ontwerper. Pleidooi voor een 
ontwerpkritischepraktijk,m:Metropolis M 1, 
februari-maart 2000, pp. 16-21.
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